PROCRAMMA CREATIEVE
TECHNIEKEN IN KWALITATIEF

INLEIDING

Waarom creativiteit en
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wanneer kies je daarvoor? 1 )
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CREATIEVEONDERZOEKSOPZET

Complexe vragen vragen vaak om een totaal andere

onderzoeksopzet, waar kun je dan aan denken?

CREATIVITEITTI)DENS

DATAVERZAMELING

Durf af te wijken van de standaard vragenlijst en kijk hoe ’ 3
jejouw data op een andere (de beste) manier ophaalt. Een
waaier aan technieken passeert de revue. /
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/A CREATIVITEIT VOOR JOUW
B ONDERZOEK

A
( 4 \ In stappen denken we na hoe ons onderzoek wellicht
beter wordt door het toepassen van creativiteit.
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CREATIVITEITIN DEPRESENTATIE

Onderzoeksresultaten vragen soms een
vernieuwende manier van presenteren. Een aantal
voorbeelden passerende revue.
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ZELFAAN DESLAG

We oefenen een stukje interview/groepsgesprek
met het toepassen van een creatieve techniek. Wat
halen we uit deze oefening?

www.onderzoekswinkel.nl


http://www.onderzoekswinkel.nl/

	PROGRAMMA CREATIEVE TECHNIEKEN IN KWALITATIEF ONDERZOEK
	INLEIDING
	CREATIEVE ONDERZOEKSOPZET
	ZELF AAN DE SLAG
	www.onderzoekswinkel.nl
	CREATIVITEIT TIJDENS  DATAVERZAMELING
	CREATIVITEIT VOOR JOUW  ONDERZOEK


